
如何玩转头条竞价广告



01
可精准定向人群（地区、年龄、性别、手机运营商、手机品牌、投放速度、APP等）

详情页广告可实现文章定向

02
可自行设置每日预算，可按需求自行选择按曝光或点击或其他转化形式来计费

03
可自主设置广告素材，广告投放时间，广告投放人群，随时可修改广告计划等优势。

精准

成本可控

灵活

为什么选择竞价广告



受众设置：多维度定向，投你所想



投放设置：投多少，怎么投，自主设定



创意设置：素材多样化



推广案例分享-小图

房屋交易 婚恋交友 收藏品 数码



推广案例分享-组图

留学 健身学院 装修 招商加盟



推广案例分享-大图

汽车 五金 婚纱摄影 奢侈品



推广案例分享-视频

团购 电商 家居 装修



推广落地页分享

应用下载 填写资料 拨打电话



01
竞价 · 初印象

■ 广告位置 ■ 广告样式 ■ 产品机制



广告位置 / 广告样式 / 产品机制

■ 头条信息流 ■ 文章详情页 ■ 内涵段子
头条信息流

推荐页及子频道页，4-N刷 视频频道及头条视频APP推荐页 视频详情页相关推荐第一位

广告视频的详情页不展示



广告位置 / 广告样式 / 产品机制

■ 头条信息流 ■ 文章详情页 ■ 内涵段子文章详情页

点击信息流文章进入详情页

下拉至文章底部，相关阅读上方
视频详情页，评论上方 段子详情页



广告位置 / 广告样式 / 产品机制

■ 头条信息流 ■ 文章详情页 ■ 内涵段子

 位置与样式

a) 信息流固定位第4位

b) 出现在推荐／图片／视频／段子／同城／热吧6个频道

c) 大图/小图/组图/视频/动图

内涵段子



★☆★★★★★

头条信息流 文章详情页内涵段子

竞争环境

 如何选择流量位置？

建议单独位置创建计划投放

主体流量在头条信息流

内涵段子，用户属性偏男性

广告位置 / 广告样式 / 产品机制



广告位置 / 广告样式 / 产品机制

大图 组图 小图 视频



广告位置 / 广告样式 / 产品机制

ECPM=质量度（预估点击率）*出价

ECPM排序

网民大
锤阅读
媒体

广告主竞价
展示

竞价广告按照每千次展现的潜在收益排序

第1名：广告主A

第2名：广告主B

第3名：广告主C

第4名：广告主D

第5名：广告主E



广告位置 / 广告样式 / 产品机制

最终结算价不会高于出价

素材质量度越好，点击成本越低

（CPC计费公式：每次点击价格=下一位的出价 * 下一位的质量度 / 自己的质量度 + 0.01）

当日消耗不会超过计划/组预算



02
广告 · 初投放

■ 基本常识 ■ 推广流程 ■ 创意 ■ 落地页



构思账户 创建组 创建计划 新建创意 上线投放

产品特点
市场分布
预算＆成本

推广目的
组预算

创意素材
创意分类
创意标签
广告监测

通过与被拒
数据监控
后续优化
分析结案

URL
广告受众
计划预算及出价
投放时间

头条广告账户推广层级

基本常识 / 推广流程 / 创意 / 落地页



每日优化操作，前后端数据监控分析

 每日数据监控

多角度，如分时段/全天整体/一周趋势等,进行同比，环比，及时洞察数据波动

 计划设置调整

投过数据找原因，及时按需调整计划，如出价、预算、文案、落地页、时段等调整

 数据再跟踪

基于前期计划的调整，数据再回看，对比分析，找出最有投放思路

友情提醒，常规优化



把控创意文案及素材，二次筛选目标受众

 少点套路

文案不仅仅是优惠卖点，图片不仅仅是精致漂亮

 用户特性

碎片时间，信息获取，交流放松，总结行动

文案基于情感诉求，更易引起共鸣

 心理预期

文案也承担转化任务，明确不仅是一种情怀，同步引出产品

给到客户点击广告可能的心理预期，点or不点

基本常识 / 推广流程 / 创意 / 落地页



引导用户填写资料 引导用户下载应用

 页面稳定

服务器稳定，页面简洁，突出核

心目标，减少无关内容

 元素优化

首屏banner突出重点内容，承

接前端文案，满足用户心理预期

 固定浮层

在页面任何位置，都可以直接通

过浮层形成转化

 页面设计

移动站的页面层级，建议不超过

3个

基本常识 / 推广流程 / 创意 / 落地页



感谢您的观看
Thank You for Your Reading


